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二、说明、目录、图表目录

      前言

      隐形痘痘贴是一种青春痘贴膜，可以让痘痘完全隐形。采用温和的亲水性材质，不含化学

物质，通过物理原理，迅速吸收痘痘内的分泌物，让痘痘快速愈合。尤其对付有脓头的痘痘

，效果更为明显。无论哪种肤质都能使用，一点都不用担心肌肤过敏。透明透气的水胶体材

料，比接近肤色的产品更自然无痕。

      随着我国经济的发展，国内消费者消费水平的提高，爱美心理促进隐形痘痘贴市场需求不

断发展。目前，国内隐形痘痘贴高端市场被欧美、台湾、韩国的一些知名品牌占据。

      目前，我国隐形痘痘贴行业发展迅速，行业品牌数量逐渐增长，国内市场隐形痘痘贴知名

品牌主要有耐适康Nexcare、屈臣氏Watsons、菲诗小铺、美若康Miacare、优若美、曼秀雷敦

等等。国外品牌占据我国大部分高端市场份额，国内品牌企业数量较少，中小企业数量较多

，行业竞争激烈。2014年国内隐形痘痘贴销售市场规模约23480万元，
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